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Alarencontre des professionnels frangais.
Les leaders du poulet brésilien chez Hubbard

Plusieurs responsables de
groupes volailles brésiliens
(Sadia, Perdigao, Aurora, Rio
Minas integration avicola, Rivel-
li alimentos...) ont effectué un
voyage professionnel d'une se-
maine — du 11 au 17 septem-
bre—en France, a I'invitation du
sélectionneur Hubbard. Leur pé-
riple avicole a commencé par le
Space et le stand Hubbard ot ils
ont pu rencontrer leurs collé-
gues brésiliens du groupe Doux
Frangosul. «A ce momentia, rap-
porte Olivier Behaghel, directeur
Business de la firme de sélec-
tion et en charge notamment du
Brésil, étaient présents sur notre
stand I'équivalent de plus de
20 millions de reproductrices
chair! Soit une bonne partie du
marché brésilien qui pése a lui
seul quelque 45 millions de re-
pros, autant que I'ensemble de
I'Union européenne ».

Aprés un week-end passé a
découvrir les charmes touris-
tiques de la Bretagne, le groupe
de professionnels brésiliens a
visité les installations du labo-
ratoire LDA 22 au Zoopole de

4 Au Space, assis de gauche  draite, Olivier Behaghel, directeur business Hubbard

en charge du Brésil ; Paulo Pires, directeur comm ercial delafiliale brésilienne ;
Rodrigo Torres du groupe Sadia et Yves Jégo, directeur R &D Hubbard. Debout,
de gauche a droite, Carlos Rivelli, p-dg de Rivelli alimentos; les D' Leocacio

de la coopérative Aurora; Joao Argenta de Perdigao ; Luiz Alberto de Rio Minas
integration avicola et Stéphane Duthoit, directeur général Hubbard.

Ploufragan, celles du fabricant
d'aliment Le Men dont sa ligne
de traitement thermique, quel-
ques opérations grands-paren-

tales Hubbard (via des sas vi-
trés). Au siége de Hubbard prés
de Quintin (22), ils ont pu s'en-
tretenir avec les responsables

de la direction technique et vé-
térinaire du sélectionneur et
s'informer des mesures de corn-
trole sanitaire prises par cette
firme qui exporte sa génétique

dans une centaine de pays.
Yves Jégo, directeur recher-
che et développement, leur a
présenté ensuite les moyens de
sélection mis enceuvre par la
firme, I'évolution des différents
produits génétigues Hubbard
dont les lignées Yield (rende-
ment) et Flex, adaptées au mar-
ché brésilien axé sur le codt vif
optimal (croissance, IC et viabi-
lité) et la conformation. Le grou-
pe s'est également intéressé
aux spécificités du marché eu-
ropéen et frangais, caractérisé
entre autres par la place prise
par les lignées mini et celles
destinées au secteur alternatif.
Ce voyage intervient alors que
Hubbard a mis en place ces deux
derniéres années une nouvelle
filiale au Brésil dans |'état de
Goias non loin de Brasilia, avec
une ferme de GGP et GP instal-
lée sur un site de 250 hectares.
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