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PRESENTES A BARCELONE AU 38 FORUM D'INFORMATION ORGANISE PAR HUBBARD

Poulet Premium: des

concepts varies et porteurs

Hubbard a organisé cette année son 3¢ forum dédié au poulet de chair Premium. Les di
concepts, en Europe et au niveau mondial ont été mis a 1'honneur, tout comme les ava:
sélectionneur: Big Data, conseils techniques ainsi quune nouvelle souche Premium ex

test terrain, propcsant un positionnement plus économique. D'ici a 2025, 1a part des pte.c..

Premium devrait passer de 8 a 25 % en Europe.

v

Avec 179 participants de 34 nationalités, le 3° forum Hubbard Premium s'est traduit par une fréquentation et une internationalisation croissante par rapport aux

deux premiéres éditions.

Le 3° forum Hubbard Premium
sest tenu du 20 au 22 mai 2019 a
Barcelone. Avec 179 participants de 34
nationalités, il s'est traduit par une fré-
quentation et une internationalisation
croissante par rapport aux deux premie-
res editions (Pays-Bas en 2015 et Portu-
galen 2017). Lobjectif de c2 forum était
ints de mieux
raR&Det
.« terrain »;

ssurles pro-
dobtenir
25 surle

en ter-

chéede

duc-
tion Paulvan Boekholt, responsa-
ble Marketing Hubbard. L'Hexago-
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ne distingue ainsile poulet Con
CQC (Critéres Qualite Certifies) ¢
fié » (56 jours), Label Rouge (81
et AOC (par ex. poulet de Bress

UN MARCHE
TRES PROMETTEUR..

Mais les initiatives se mu
linternational. Apres les Pays-Bas (sys-
teme « Beter Leven » a 3 etoiles depuis
2007, « Chicken of Tomorrow » depuis
2013) et le Royaume-Uni (« RSPCA
Assured » notamment), l[Autriche,
le Danemark (systéme a 3 coeurs
depuis 2018), la Norvege, la Bel-

« LA PRESSION SUR LE
BIEN-ETRE ANIMAL VA

CONTINUER ».

Paul van Boekholt, responsable
Marketing Hubbard

Canada, ECC (Europe:
mitment) en Europe.

Nord, le projet GAP cc
especes, dont le poule
se traduire par l'adop
souches sélectionnée
de bien-étre animal: u
sée, une différenciatior
GMQ (Gain Moyen Quc
ronnement enrichi (l
balles de paille, perch
plus de 100 opérateu



POULET PREMIUM: DES
CONCEPTS VARIES ET PORTEURS

lengagement GAP. En Europe, le projet
ECC aetéinitie par les principales orga-
nisations non gouvernementales euro-
peennes en faveur du bien-«

D'ici 2026, les objectifs pour

poulets de chair sont les su

densité maximale de 30 kg

tion de souches ayant der

bénéfices en termes de bie

mal. au moins 50 lux de lumié

la lumiére naturelle), au moit

de perchoir utilisables et 2

picorer par lot de 1000 anu.uwn, e
Parmiles signataires du projet ECC figu-
rent de grands groupes agroalimentai-
res, comme Danone, Nestlé et Unilever,
mais aussi des distributeurs comme  >>

COUTS DE PRODUCTION: LES PAYS
TIERS PLUS COMPETITIFS

Délivré a marketing.hubbard@hubbarc
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>>  Waitrose ou Marks & Spencer; Elior ou
bien encore les groupes Sodexo, Aramark,
Compass et Elior. « Le debat est aussi
litique et la pression sur le bien-étre ani-
il va continuer », insiste Paulvan Boe-
olt En temoigne le débat organisé au
rlement européen le 6 mars 2019 sur
théme du bien-étre des poulets de
air. Ont notamment éte évoques les
strictions alimentaires, les mutilations
importante mortalite au niveau paren-
ouencore le manque de données ve-
Lt des sélectionneurs et des couvoirs.
«L'écart se creuse avec le Conventionnel,
ce qui laisse probablement de la place pour
un nouveau concept situe entre le Conven-
tionnel et les concepts actuels 56 jours et 81
Jours », estime Paulvan Boekholt.

LES POULETS « CONCEPTS »
PROGRESSENT

Le marche du Premium en general
est plus que jamais prometteur. « £n 2019,
la part des poulets « concepts » (non
Canventionnels) est en moyenne de seu-
lement 8 % en Europe mais elle progresse
et devrait atteindre 20-25 % en 2025 »,
assure Nan-Dirk Mulder, specialiste des
protéines animales chez Rabobank. La
moyenne actuelle cache aussi de gran-
des disparités. En France, ce taux est de

<« NOTRE GENE-

TIQUE VISE UNE 24 % (Label Rouge, certifie et Bio) et aux
LARGE GAMME DE P i3
SCHEMAS DE Pays-Bas de 40 %. Plus généralement,
PRODUCTION. deux zones s'opposent. En Europe du
HUBBARD LIVRE Nord, lévolution peut se résumer ainsi:
DES CEUFS ET .

POUSSINS DE « moins de volumes, plus de valeur ». A
QUALITE contrario, en Europe centrale et de [Est,
PREMIUM, SANS it ; ;

AUCUN USAGE la priorite est mise sur}a croissance c}es
D'ANTIBIO- volumes, avec des colts de production
g{_Q‘U ES », imbattables sur le Conventionnel. « La
R;L’L“;',d_ production se deplace vers [Europe cen-
directeur trale et Est inati
Ganael " 0.? et de [Est rlovec L{ne dommlanon
Hubbard : croissante de lindustrie polonaise »,

souligne Nan-Dirk Mulder.

Pour rivaliser, le seul choix est daller
sur le terrain de la valeur. « !
faut suivre les changemerits
societaux, préconise le spé-
cialiste: bien-étre animal,
environnement, conclitions
de production, sante ».
Cela passe pardesstra-
tegies de differencia-
tionetles investissemerts
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dans des produits a forte valel

mais aussi une optimisation ¢

de production (par exemple

sant mieux les tétes, les pa

Autre éevolution attendue park

« dlci 5 a 10 ans, lindustrie de

va passer dune logique natior

logique par grande zone euro

La consolidation des acteursvae

avec ce top 52018 selon Rabok

Plukon, PHW Gruppe, 25FG, Mt
Sadapter aunconsommateurc

n'est pas simple. « Le consomr, nawewn v
« hybride »: il recherche a la fois des pro-
duits tres premium et de l'autre des pro-
duits tres economigues, et non plus des
produits milieu de gamme », insiste Nan-
Dirk Mulder. Les opportunites de seg-
mentation (santé, bien-étre, local. etc)
sont nombreuses. D'autres evolutions
doivent aussi étre prises en compte par
les industriels: les attentes plus « pre-
mium » de la restauration hors domicile,
le boom du commerce en ligne, les nou-
velles technologies (Big Data, Blockchain,
intelligence artificielle. génomique) ou
encore le changement des modeles de
distribution.

LES ENGAGEMENTS
DE HUBBARD

Du coté de Hubbard, les change-
ments ont été importants depuis le der-
nier Forum a Porto en 2017. Le sélec-
tionneur n'appartient plus au groupe Gri-
maud mais au groupe familial EW, dont
le groupe Aviagen® fait partie. « Hubbard
reste une entreprise indépendante au sein
du groupe Aviagen® », rappelle Olivier
Rochard, directeur general. Hubbard
conserve donc sa propre R & D et ses
propres equipes commerciales, admi-
nistratives et support client, tout en

beneficiant du soutien scientifique et f

financier du groupe Aviagen® Un point
important quand on sait que les
investissements R& D deHub-
bard s'élevent a 10 millions
de dollars aux Etats-Unis
pour le programme de
sélection sur la gamme
Conventionnelle et a 8
millions d'€ en France
pour le programme de

LA I L G U 1 I 1 T A ] A et e
netiques; apporter plus de progres gé-
néetiques a lindustrie, plus rapidement.
Diautres sont économiques: maintenir le
colt de la viande premium le plus pro-
che possible du conventionnel, apporter
plus de valeur ajoutee aux operateurs
de la filiere. Enfin, certains engagements
visent a8 mieux comprendre le marche:
ecouter les consommateurs pour leur
apporter la meilleure réponse et antici-
per leurs attentes; s'adapter a un envi-
ronnement changeant avec des préoc-
cupations croissantes sur le bien-étre
animal, la biodiversité, le réchauffement
climatique ou le développement dura-
ble. Olivier Rochard insiste sur un autre
point fondamental: « Le Big Data et le
traitement des données vont révolutionner
nofre industrie ».

LES DERNIERS
DEVELOPPEMENTS PRODUIT

Bruno Briand, directeur commercial
EMOA Hubbard (Europe, Moyen-Orient
et Afrique) explique qu'une nouvelle re-
productrice Premium est en cours de
developpement. « Lidee est de

. « HUBBARD TESTE UN
€Y NOUVEAU PRODUIT
« POTENTIEL QUI GARDERA
A LA ROBUSTESSE D'UNE
/, SOUCHE A CROISSANCE
A

LENTE TOUT EN SE
RAPPROCHANT
ECONOMIQUE-
MENT DU PRIX
DU CONVEN-
TIONNEL »».
Bruno Briand,
directeur
commercial
EMOA
Hubbard




produit en phase de test terrain gardera
la robustesse d'une souche G croissance
lente, tout en se rapprochant économi-
quement du prix du conventionnel », ex-
plique Bruno Briand. Pas encore com-
mercialisé, le produit conviendrait en
particulier aux exigences GAP et ECC.
Pour le moment, la gamme Premium
Hubbard compte 3 lignées de femelles
non récessives (Hubbard JAs7, JAs7K et
JABTK), 2 lignées récessives, avec des
plumes noires sur la queue (Hubbard
JA57 Ki et RedBro Mini) et une lignée a
plumes entiérement noires (Hubbard
PEN). Les lignées males Hubbard se
presentent aussi en plusieurs categories.
Pour le Label Rouge, les mzles a crois-
sance lente (28 g/j) sont croises avec la
femelle Hubbard JA57. En Free Range
traditionnel, on privilegie les males a

POULET PREMIUM: DES
CONCEPTS VARIES ET PORTEURS

@

d'indice de consommation, + 1.2 % de
rendement filet et une meilleure stabilite

iaire (par exemple:

A57) pour un GMQ ;
« SELECTIONNER

L n Free Range dans EN ETANTAU PLUS 9€ la couleur.
les pays d'Europe du Nord, on retrouve  PROCHE DES
lesmales Hubbard ColorYield Enfin, Hub-  CONDITIONS DE DES TECHNOLOGIES DE SELECTION
bard propose des méles conventionnels: E%%[::LIJ_(I:JPE}?I'? E £ PLUS POINTUES
le male Hubbard Mgg a pattes et peau z:g’cét:ﬁr"gga""gul- De quelques critéres de sélection
blanches, et le male Hubbard M77 8  Hubbard ©n 1970, on est passe a pres de 20 en
pattes et peau jaunes. Ces derniers sont — 2019! Les investissements -colossaux-

utilises en France pour le Certifié (croisés
avec des femelles Rubbard JAs7, GMQ
de 41 g), en Free Range ou élevage ex-
tensif en batiment, mais aussi pour les
« Beter Leven » et « Chicken of Tomor-
row » aux Pays-Bas lavec JAS7 ou g

JA87, GMQ de 45 & ou 50 g). Des @
progrés genetiques importants _ /4
ont été apportés par Hubbard 4
au male conventionnel M77 /&
jaune: - 6 points dindice de
consommation, + 1.2 % de
rendement filet. Sur le ma-
le ColorYield, c'est - 8 points

de Hubbard en R & D poursuivent plu-
sieurs buts. « Il sagit & la fois daméliorer
la précision des mesures, daugmenter
lintensite de selection et détre plus pro-
che des conditions de production de nos
clients », explique Fréderic Fagnoul.
directeur R & D Hubbard. Celaim-
plique destechnologies pointues:
puces RFID, CT-scan, assignation
de parente, etc. Le CT-scan est
une technologie non invasive
et non destructive. Celle-ci
permet d'estimer trés préci-

e —|
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sement le rendement filet. En >>
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>> la combinant a d'autres mesures que

sont la conformation (mesurée sur tous
les oiseaux, mais avec une pertinence
moyenne) et ladécoupe (hc

danimaux, pertinence hau

met d'estimer au mieux le |

nétique de chaque animal

nologie est également utilis

luer le volume testiculaire

« La taille des testicules est

la fertiliteé », explique Fréds
Lassignation de parente uti

ADN (prise de sang realise

lesquels permettent egaler

naitre precisement les filiat

Pour se rapprocher des con

vage, la selection Hubbarc

en batiment soluniquemer

met d'evaluer de nouveau.

tels que le comportement
comportement avec les con.

dique Frédéric Fagnoul. Pou

tion indice de consommation puws pre-
cise, chaque poussin est équipé d'une
puce RFID qui permet de lidentifier a
chaque fois quiilva manger. On peut donc
lier indice de consommation et compor-
tements alimentaires. « Un oiseau quiva
moins souvent manger, mais prend de
plus gros repas, a un meilleur indice de
consommation », constate le specialiste.
Hubbard teste désormais les animaux
dans plusieurs types d'environnement.
« Dans les fermes pedigree, les condiitions
de biosecurité sont aumaximum, tout com-
meleclairage et lalimentation, cela permet
dexprimer le potentiel genétique maximum
des animaux », rappelle Fréderic Fagnoul
Sy ajoutent dautres fermes, plus proches
des conditions d'élevage, pour évaluer la
robustesse des animaux en conditions
moins optimales. Les critéres étudies sont
varies: emplumement, dyschondroplasie
tibiale, mortalite, pododermatites, etc.

REDUIRE LES EFFETS DE LA
SAISONNALITE DE LA CROISSANCE
Si la croissance des poulets conven-
tionnels peut étre affectee par la saison-
nalite, le phénomene concerne éga-

lement les poulets Premiurn, avec des g7

[/
effets parfois significatifs. Or, le mar-

che exige des carcasses homogénes
tout aulongde lannée et la marge des
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« UNE PISTE
INTERESSANTE
MAIS ENCORE
PEU UTILISEE
COMBINE
L'UTILISATION

DE SPRINKLERS
ET DE LAVENTILA-
TION TUNNEL ».
Claude Toudic, chef de
produit gamme
Premium Hubbard

e
-;-“‘,'T.l

éleveurs est impactée par lay
croissance. Cette saisonnalite c
sance tient surtout a une moir
alimentaire en cas de tempeératures éle-
vées. Le phénoméne concerne princi-
palement [Europe du Sud, puisqu'en
Europe du Nord, lecart est a peinedune
Jjournée sur la méme souche.
Les conséquences de la saisonnalite
devraient se faire encore davantage sen-
tir dans le futur. Selon les projections, le
rechauffement climatique va se traduire
mar Asvantana Aa inore auvas ne tem-
imbinés a
Jre supe-
et decen-

lisonnalite
rs metho-
explique
it gamme
bjectif est
Qe require @ croissance en apaissant la
densité nutritionnelle, en détériorant la
présentation de laliment, en ajustant le
nombre de repas et en appliquant la lu-
miere naturelle dés le milieu de la 1®
semaine délevage. A contrario, augmen-
ter le poids vif durant les mois chauds se
révele plus complexe. « Retarder le ra-
massage ne peut pas étre la seule solu-
tion mais elle est necessaire =, prévient
Claude Toudic. Il suggére de préférer des
aliments présentés sous forme de gra-
nulés ou de miettes grossiéres. D'un point
de vue nutritionnel, il faut remplacer une
partie de lamidon par de la matiere gras-
se et augmenter le niveau das acides
amines. Une piste complementaire con-
siste a stimuler lalimentation la nuit en
eclairant 1 ou 2 heures.
Surtout, il est necessaire de rafraichir les
animaux. « Pour les poulets a ¢
intermediaire ou lente eleves
standards europeens, il est
ple de retirer la chals
veau du batiment qu
des oiseaux », CoNs
de Toudic. Les por
3 fois mieux « isc
unite de surfac
relle) & 40 jour
Jjours, grace a L
mes. Or, si la plu

sance lente ou intermediaire. Lesquels
restent trois a sept semaines avec un
plumage complet.

Les « pad cooling » ou la brumisation
sont efficaces mais colteux: necessite
davoir de gros ventilataurs, consomma-
tion d'eau elevee. « Une piste interes-
sante mais encore peu utilisée combine
Lutilisation de sprinklers et de la ventila-
tion », évoque Claude Tridic Catta ma.
thode économique a

succés aux Etats-Unis

nees. Les sprinklers ¢

directement sur les plt

par courts cycles de 21

toutes les 20 a 30 mi

heures les plus chaud

En élevage plein air, L

toit, les haies d'arbust

abris artificiels permeuent aauwrer 1es
animaux dehors. Lavantage est double:
les animaux sont protégés du soleilet la
densite est réduite.

LE PARTAGE DES DONNEES,
CLE DU SUCCES?

Mathieu Lardiere, responsable tech-
nique Hubbard EMOA, aanalysé lesdon-
nées de 700000 reproductrices Hubbard
JA57 (87 troupeaux, 7 pays) et 680000
reproductrices Hubbard JA87 (g0 trou-
peaux. 9 pays) mises en place entre
Jjuin 2017 et juin 2018. « Partager les don-
nees est la cle du succes », estime-t-il
Ses conclusions sont formelles: « la
genetique est un element essentiel pour
l'obtention de bonnes performances mais
le management des reproducteurs tient
aussi une place importante pour exprimer

» Hubbard a fait
35 recommanda-
lamaturite sexuel-
emelles Hubbard
ent pas entrer en
23 semaines, afin
es premiers ceufs,
eet les premiéres
>2l'appétit, lecom-
e des reproduc-
et JAB7 est trés
ices ponteou des
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®

pondeuses commerciales. Dans le cas
de la Hubbard JAs7, lingéré alimentaire
doit augmenter de 42 % en moins de 10
jours, passant de 88 g/jour
ponte journaliere a 125 g/joL
ponte journaliére. « S lappét
sant pendant cette periode ¢
des ceufs ne sera pas optin
aura unimpact negatif aleclc
ligne Mathieu Lardiere. Les 1¢
semaines sont, elles, tres ir
pour le developpement du

Danir arriver 3 rac abioctife | 0

2 des deux
ntion sur la
' tres impor-
1idls restent
s program-
n », insiste
en tenant
le son éle-
calisation.

ALIMENTATION: TENIR
COMPTE DES SPECIFICITES
Lalimentation constitue un point stra-
tegique, tant en parental qu'en poulet de
chair. « Lalimentation des reproductrices
Premium mini a ses propres caracteris-
tiques. Elle est différente de [alimentation
des parentales pondeuses, et de celle des
reproductrices Conventionnelles », insiste
James Bentley, responsable Nutrition
Hubbard. Le démarrage (10 premiers
jours) est crucial. Contrairen~ent aux re-
productrices Conventionnelles (mini ou

« LA GENETIQUE EST UN ELEMENT
ESSENTIEL POUR L'OBTENTION DE
BONNES PERFORMANCES

MAIS LE MANAGEMENT DES
REPRODUCTEURS TIENT
AUSSI UNE PLACE IMPOR-
TANTE POUR EXPRIMER
5" LE POTENTIEL GENE-
" TIQUE ».
Mathieu Lardiére, responsable
technique EMOA
- Hubbard

Délivré a marketing.hubbard@hubbardbreeders.com le 20z

pas), lalimentation des femelles Hub-
bard JA57 et JA87 doit étre ad libitum et
non restreinte. Cela impliaue une varia-

L L R L Y R P T T P

alimentaire en augmentant la ventilation
et lappétence de laliment, et en favori-
sant lalimentation nocturne (quand il fait
plus frais). « Léleveur doit sassurer du
poids d'aliment ingeére, tandis que les nu-
tritionnistes optimisent la part de chaque
nutriment et le cotit de la formule », pre-
cise le specialiste. Il recommande aux
eleveurs de peser souvent les poulets,
« pas seulement pour le planning mais
aussi pour pouvoir ajuster lalimentation
en cas de croissance non correcte » En
label et en certifie, les conseils d alimen-
tation sont souvent difficiles a génerali-
ser. « Ce qui est bon pour vous nest pas
forcement ce qui est ecrit dans un guide,
ce que fait votre voisin ni ce que vous avez
fait lan dernier, mais il existe des solu-
tions », assure James Bentley. Hubbard
propose des recommandations nutri-
tionnelles adaptées a 4 grands typesde
productions Premium et aux contraintes
locales, voire individuelles. ® F.R-R.

« CE QUI EST BON POUR VOUS
N'EST PAS FORCEMENT CE QUI EST
ECRIT DANS UN GUIDE,
CE QUE FAIT VOTRE VOI-
SIN NI CE QUE VOUS
AVEZ FAIT LAN DER-
NIER ».

James Bentley, responsable
nutrition Hubbard

>>
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»> DES EXEMPLES PREMIUM A LINTERNATIONAL

Les Pays-Bas, leader du Premium en Europe

® Le « Beter Leven » est un systéme
hollandais baseé sur le bien-étre animal.
se traduisant par une notationde 1a 3
etoiles. En poulet de chair, 1" correspond
a des animaux a croissance lente (max
450/)), éleves 56 jours en batiment avec
unjardin d'hiver, un environnement enri-
chi et de la lumiére naturelle. 2° corres-
pondent a des animaux éleves 56 jours,
avec un acces extérieur d'1 m® par oi-
seau. La note maximale de 3" est attri-

35 millions d'animaux (vs 6 M en 2012): poulets de
chair, poules pondeuses, porcs, veaux, etc.

1750 fermes engagees dans la demarche

470 entreprises

4500 produits

Env. 2 milliards d'euros de CA (hors Aldi et Lidl)

Volaille: 21 % de part de marché en poulet de chair,
50,3 % en pondeuse

buée aux poulets Bio ou aux animaux
éleves selon des standards de bien-étre
équivalents au Label Rouge francais. La
déemarche « Beter Leven » est née en
2007, a linitiative de la DSPA (Société
hollandaise pour la protection des ani-
maux Dierenbescherming), orincipale
ONG des Pays-Bas sur le bien-étre ani-
mal « Lassociation est proprietaire du
logo, gere les criteres et la communication,
mais ne tire pas de revenus du label », pre-
cise Suzanne Groot, conseillére poli-
tique de « Dierenbescherming ».
Surun plan technique, les resul-
tats semblent trés satisfaisants.
Le choix de souches a croissan-
ce lente a permis de diminuer
les pododermatites et les
problémes de mobilité.
Lamoindre densite of-
fredavantage diespa-
ce d'exploration. Le
changement dali-
mentation a per- |
mis de diminuer

la teneur en protéines.

ventilation (alarmes, €

pathologies respirato

ment du milieu perme

mieux exprimer leurs

naturels et d'étre plu

plan medical, plus de .

sans antibiotiques et lc 11w w wnin

nue », ajoute Suzanne Groot. La moindre

densité se traduit par moins d'odeurs.

Les poulets sont plus sains (meilleur

systeme digestif, litiere plus seche,

moindres emissions). La limitation

du temps de transport (3 heures

max.) se traduit par des béne-

fices environnementaux.

Le logo « Beter Leven » béne-

ficie dun taux de notoriete re-

marquablede 88 % Leslogan

delademiere campagnede
publicité resume les ambi-

2 tions de ladémarche:«Mel-

leur pour les animaux, meil-

leur pour vous ». @

Suzanne Groot,
conseillere politique de
« Dierenbescherming ».

Batiment prototype Windstreek: un premier bilan

@ Aux Pays-Bas, Robert Nijkamp éleve
26000 poulets dans son batiment futu-
riste prototype Windstreek, a la forme
elancee et aux larges surfaces vitrees.
Avec 4 ans de recul, il dresse un bilan
tres positif du concept. Par rapport a un
timent classique, la consommation
mnergie est inferieure. Le toit est no-
nment equipe de panneaux photo-
ltaiques. Les odeurs et les emissions
NH; (ammoniac) sont moindres. Le
timent offre une ventilation naturelle,
par sa forme. Il possede eégalement
‘érentes zones de température. « Les
imaux utilisent le jardin d'hiver meme
and il fait froid », observe l'éleveur.
Es i
ve nt

|
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(perchoirs, bottes de paille, etc) permet
une utilisation du batiment en 3D. La
lumiére est naturelle, dailleurs il n'est
pas possible de faire le noir dans le bati-
ment. « Cest un systeme free range
couvert, mais qui pour les animaux

se rapproche beaucoup du plein

air », résume Robert Nijkamp. Au -
niveau des performances, il n'a
pas eu a utiliser d'antibio-
tiques depuis la mise
en service du bati-
ment, en 2015 Lin-
dice de consomma-
tion séleve a 2,07 et
la mortalité moyenne
a 24 %. Leleveur, qui
n'est jamais a court

4

d'idée, vient de se lancer dans un nou-
veau projet. Il propose des plats pre-
pares a base de poulet, cuisines avec

des legumes et des herbes dans de
jolis bocaux enverre. ®

<« LES ANIMAUX UTILISENT LE
JARDIN D'HIVER MEME QUAND
IL FAIT FROID ».

Robert Nijkamp,

éleveur

Délivré a marketing.hubbard@hubbardbreeders.com le 2020-2-11 15:44:07
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Marché espagnol: trois concepts de poulets de chair

® En Espagne, les ventes de carcasses
entiéres representent 30 %, celles de fi-
let 13 % et les autres découpes 57 %. Le
marché est totalement integré, avec 24
opérateurs représentant un total de 5,8
millions de PS. Les quatre acteurs ma-
Jjeurs occupent a eux seuls 48 % de parts
de marcheé. « Il existe 3 concepts de pou-
lets de chair en Espagne », explique Mi-
guel Valls, responsable technique et vé-
tarinaira Hikbhard | e Canuventionnel est
ente (23 a
93.8 % des
1tot lourds:
alisent 417%
ertifie pese
.engeneral
Hubbard JA
;ance inter-
ventionnel-
e \nupLdra v/ /). Les pouets sont ele-

ves en batiments, a des densités moin-
dres qu'en France. La durée d'elevage
varie de 56 a 60 jours pour un poids final
entre 2,5 a 3 kg (GMQ de 45 g/jour).
« Contrairement a la France, il ny a pas
détiquetage commun sur fe poulet Certifie
en Espagne », precise Miguel Valls. Enfin,
le dernier concept ast une specificité
ibérique: le Campero occupe 19 % du
marche. Ils'agit exclusivement de males
issus de croisements entre des femelles
Hubbard récessives (JA 57 Kiou Redbro
M) avec des mélesa croissance intermeé-
diaire. Ils sont éleves de 63 a g1 jours, soit

« LE CAMPERO SE CARACTERISE
PAR UNE COULEUR JAUNE ET UN
POIDS PARTICULIEREMENT LOURD,
DE 3,5 A 4 KG ».

Miguel Valls, responsable technique et
vétérinaire Hubbard

en batiment, soit en plein air. Le Cam-
pero se caractérise parune couleur jaune
et un poids particulierement lourd, de
3.5 a 4 kg. En magasin, les prix de vente
vont de 249 €/kg de carcasse (Con-
ventionnel) & 9.50 €/kg pour le Bio. ®
>

&
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>> Norvege: Norsk Kylling est passé du
Conventionnel au 100 % Premium en 15 mois

€ ZEROPHOTO - STOCK.ADOBE.COM

@ Lié a la chaine de supermarchés
« REMA 1000 », Norsk Kylling est une
entreprise norvégienne représentant
160 éleveurs dans le centre du pays, 378
employes et 30 % de parts de marcheé
sur le poulet. En 2018, elle se fixe un
objectif pour le moins ambitieux: étre la
meilleure chaine de valeur dans lali-
mentaire au monde. Rien que ca! Elle
prend le virage du Premium, choisit
Hubbard en 2016 et opte pour le croise-
ment Hubbard JA87 x M77.« Nous avons
fait ce choix pour des raisons de bien-€fre

consommateur final et ne pas impacter
l'economie des éleveurs. Le change-
ment est extrémement rapide: « Entre la
prise de decision et le moment ou nous
produisions 100 % du Hubbard, il ne s'est
écoulé que 15 mois », sou- __

ligne Hilde Talseth. Par <
-

rapport alamoyenne des
poulets conventionnels nor-
vegiens, le croisement choi-
si par Norsk Kylling donne
de trés bons résultats:
- 27 % de mortalite |

de taux de rejet, - 16 % de pododerma-
tites. En paralléle, lentreprise a améliore
des paramétres tout au long de la chai-
ne de valeur, de laccauvage a l'abattoir,
en passant par lélevage et le transport.
<« Nous ne gagnons pas encore dargent
mais ce sera le cas quand le projet sera
bouclé, avec la construction dun nouvel
abattoir automatise, sur deux niveaux, qui
sera opérationnel en 2021 », assure Hilde
Talseth. @

<« NE PAS CHANGER LE

PRIX DU PRODUIT AU
animal, d'augmentation de la qualite de  globale, - 48 % de NIVEAU DU CONSOM-
laviande et de baisse des taux de morta-  mortalite journa- MATEUR FINAL ET NE

PAS IMPACTER L'ECO-

lite et de rejet », explique Hilde Talseth,  liere (mortalite glo- .. NOMIE DES ELE-
directrice des opérations de Norsk Kyl-  bale divisee par $77~ VEURS».
ling. Autre décision stratégique: ne pas  nombre dejoursa —= zgggzlrsa‘:it:ag'd’zd"“
changer le prix du produit au niveaudu  labattage), - 69 % Norsk Kylling

Afrique de 1'Est: Kenchic joue la carte pédagogique

® Clest un témoignage « exotique »
qua livré Jim Tozer, responsable des
opeérations de Kenchic Ltd, fournisseur
de poussins de chair pour le Kenya et
[Afrique de IEst. Une zone ou les pou-
lets cotoient les zébres et ou il faut pro-
teger les volailles non des renards.. mais
des lions! « go % de la population rurale
possede des volailles de basse-cour, his-
toriquement multicolores, a counu, pattes

emplumees et surnommees « Kienyeji » »,
explique Jim Tozer. 76 % des poulets
proviennent d'élevages de 5 a 30 oi-
seaux. A la fois du fait des souches, de
lalimentation et des modes d'élevage.
la productivite est trés faible: 30 a go
ceufs par an, 1,65 kg de poids vifaun an.
Les volailles sont vendues vivantes. En
2002, Kenchic identifie une opportunité
de marche pour proposer une souche
robuste et plus performante adaptée
aux plus grosses basses-cours. La
societé importe 5000 femel.es [
Redbro S, vendues sous le nom .

commercialde « Kenbro ». L'ex-
périence est un échec comple
En 2016, Kenchic redou-
ble deffort, cette fois
avec la femelle Red-
broM (poule minire-
cessive). Pour satis-
faire la demande
en multicolore,

plusieurs lignées males. Les performan-
ces enregistrees sont trés bonnes: 218 a
221 ceufs, 187 & 190 poussins, 89 %
d'éclosion. Le systéme de production
des reproducteurs reste simple. Pour
rassurer les éleveurs, suspicieux vis-a-
vis de ces poulets d'un nouveau genre,
Kenchic a du faire preuve de pédagogie
et expliquer les avantages du Kenbro en
termes de performances. Une stratégie
marketing payante: les ventes ont aug-
mente de 68 % en 2018. Kenchic pése
désormais 70 % du marché des re-

¥ } producteurs au Kenya. ®

FANNY ROUSSELIN-ROUSVOAL

« EN AFRIQUE DE
L'EST, 90 % DE LA
POPULATION
RURALE POSSEDE
DES VOLAILLES
FERMIERES ».

Kenchic propo- Jim Tozer,
se différents croi- responsable des
opeérations de Kenchic

sements, grace a





