Plany na dzis, plany na jutro
- spotkanie zespotow Hubbard
1 Novogen we Franciji

I—

W ostatnich dniach czerwca pracownicy i przedstawiciele firm
Hubbard i Novogen przyjechali na tydzieni do Nantes we Francji. Po-
nad 100 technikéw i przedstawicieli handlowych z pieciu kontynen-
tow wymienialo sie swojq wiedzq i doswiadczeniem na spotkaniach
tematycznych. Skupiano sie gléwnie na kampaniach: Hubbarda -
»Mniej paszy, wiecej miesa” (,Less feed, more meet”) i Novogena -

»Geny dla lepszych jaj konsumpcyjnych’. s

Warsztaty obejmowaly m.in.
zagadnienia genetyczne, zywienio-
we, weterynaryjne, procesy inku-
bacji jaj oraz przetworstwa miesa
drobiowego. Nie zabraklo réwniez
tematow dotyczacych szeroko po-
jetego biznesu. CzeScig spotkania
bylo zwiedzanie siedziby Grupy
Grimaud w Roussay, ktore dosko-

O Hubbardzie

nale zobrazowalo wzajemne kore-
lacje, przede wszystkim wymiane
wiedzy i technologii pomiedzy po-
szczegblnymi komorkami dziataja-
cymi w obrebie Grupy.

Celem glownym prowadzonych
warsztatow bylo doskonalenie ja-
kosci oferowanych, przez obie fir-
my, produktow oraz opracowanie

REPORTAZ

strategii sprostania wymaganiom
poszczegolnych rynkow - tak obec-
nie, jak i w przyszlosci.

Inwestycje poczynione w R&D
(genetyka), w wiedze techniczng
i w ludzi wyraznie przyspieszylty
rozw6j Hubbarda. Obecnie firma
szybko zdobywa udzialy w ryn-
kach na calym sSwiecie, w tym
takze w rejonach szybko rozwija-
jacych sie, takich jak Azja.

Natomiast Novogen, od chwili
uruchomienia firmy w 2008 roku,
w krotkim czasie zostal uznany za
wiarygodnego, globalnego dostaw-
ce wartosSciowej genetycznie kury
nioski. Stalo sie tak za sprawag
produktéw NOVOgen Brown i NO-
VOgen White, ktore uzyskaty do-
skonate rezultaty produkcyjne na
wszystkich kontynentach. |

Z niewielkiego stada kur, z ktérym malzenstwo Ira i Oliver Hubbardowie rozpoczeli swoj biznes w 1921 roku, firma
urosta do jednego z glownych graczy zajmujacych sie genetyka kur miesnych na rynku miedzynarodowym.

Rodzinne przedsiebiorstwo pozostawalo w rekach Hubbardéw az do momentu jego przejecia przez Merck w 1974
roku. Kilkanascie lat p6zniej, w 1997 roku Hubbard potlaczyt sie z grupa ISA z Francji, by od 2003 roku skoncentrowac
sie wylacznie na hodowli brojleréw. Odkad francuski holding hodowlany Grupa Grimaud przejat Hubbarda od Merial
w 2005 roku, ten znéw stal sie czesScig rodzinnego biznesu.

Hubbard realizuje programy selekcyjne w trzech centrach badawczo-rozwojowych w Europie i Ameryce P6inocne;.
Posiada osrodki produkcyjne w Europie, Ameryce Pélnocnej i Brazylii. Firma ma wieloletnie doSwiadczenie w genetycz-
nym doskonaleniu kur miesnych i sprzedazy stad reprodukcyjnych (prarodzicielskich i rodzicielskich) przeznaczonych
dla obu rynkéw: konwencjonalnego i alternatywnego.

Obecnos¢ w prawie 100 krajach na calym Swiecie i wsparcie dedykowanych zespotow zaangazowanych w R&D (ba-
dania i rozw0j), produkcje, serwis techniczny oraz sprzedaz i marketing zapewniaja ciagtos¢ dostawy produktéw wyso-
kiej jakosci, dostosowanych do réznych rynkéw brojlerowskich na calym swiecie.
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